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ENTREVISTA MARIA EUGENIA PROENCA SALDANHA
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Limpeza mais consciente

ma cruzada pela susten-

tabilidade comegou na

Asgociagio Brasileira

das Indistrias de Produ-

tos de Limpeza e Afins
(Abipla). Entre outras metas, a entida-
de quer reduzir a geragio € aumentar
a destinagho cometa de embalagens.
O primeiro ato desse movimento se
deu em junho, com o langamento de
um programa de regularizagio dc
fabricantes apoiado pela Anvisa e pelo
Sebrae. Ocorre que micro, pequenas
ou médias empresas compdem 95% do
setor, sendo que muitas delas operam
sem as devidas licengas ambientais. A
pior faceta desse cendrio é o mercado

clandestino, que imprudentemente reu-
tiliza cmbalagens para comercializar
limpadores caseiros. Nesta entrevista,
a diretora executiva da Abipla, Maria
Eugenia Proenga Saldanha, fala dos
desafios dessa agenda “verde” e da
importincia das embalagens para o
negocio de saneantes.

Por gue a indistria de produtos de
limpeza decidiu criar uma agenda de
sustentabilidade?

Porque, como qualguer outra indistria,
a de produtos de limpeza pode melho-
rar scu perfil ambiental. Queremos
trabalhar inicialmente em duas grandes
frentes: no controle de qualidade dos

fabricantes, ou seja, orientd-los a se
pautar por boas priticas de produgio,
e na outra ponta da cadeia, que ¢ o
consumidor final, Infelizmente ainda

percebemos o uso incorcto de produ-
tos de limpeza e o descarte incorreto
das embalagens, E um movimento em
prol da sustentabilidade que, até onde
sabemos, nio tem par no mercado
internacional de saneantes.

A primeira agdo da Abipla nesse esfor-
co em prol da sustentabilidade foi o
fangamenio do Programa Movimento
Limpeza Consciente, em junho iiltimo.
O que € essa iniciativa?

Inicialmente esse movimento tem dois
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