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SETOR AVANGA NA SUSTENTABILIDADE

Sem crise, inddstria de produtos de limpeza
comeca a se organizar para enfrentar
demanda ambiental, que j& provoca mudancas

crise, acreditem, favoreceu o segmento de produtos de

limpeza. Segundo a Abipla - Associagio Brasileira da In-

distria de Produtos de Limpeza e Afins, com base em

pesquisa da Latin Panel, o consume de produros de lim-
peza por lar cresceu 13% no primeiro semestre. De acordo com
a diretora executiva da Abipla, Maria Eugenia Saldanha, o setor
nio sentiu os reflexos da crise. "O nosso setor, de maneira sur-
preendente e diferentemente de outros setores, teve crescimento
positivo e significativo principalmente devido is mudangas de
hibito do consumidor frente i crise”, diz Maria Eugenia. "A
crise faz com que as pessoas fiquem mais tempo em casa, como
opgiio para economizar em gastos com restaurantes, por exem-
plo, © que leva a um maior consumo de produtos de limpeza.
Hoje, na cesta de compra do consumidor, além de alimentos, os
produtos de limpeza sio a segunda categoria de produtos que o
brasileiro mais tem consumido”, afirma.

Com isso esperamos manter o crescimento de 2% a 3% acima
do PIB, que jd temos registrado hd cinco anos, O setor faturou
em 2008 RS 11,4 bilhées, um crescimento de 6,5% sobre o ano
anterior ¢ em volume, cresceu 8%.

COMBATE A INFORMALIDADE

as dreas cenerais das metrdpoles, o problema ¢ pouco conheci-

do, mas € s6 estar nos bairros periféricos para encontrar "kom-
bis’ vendendo produtos de limpeza de todos os tipos, normalmen-
te em garrafas reurilizadas de refrigerantes, que oferecem o produ-
1o porta a porra, movimentando o mercado informal, que repre-
senta um sério problema para o sctor. "Temos um estudo que
mostra que 42% da dgua sanitdria ¢ 30% dos desinferantes comer-
cializados no pais sio de origem informal, isto ¢, sio empresas que
nio pagam impostos, ¢ o mais grave, niio passam por nenhum tipo
de controle de qualidade e sua matéria prima tem origem questio-
ndvel.” Surgem dois problemas principais com os produios infor-
mais. Por serem embalados normalmente em garrafas reutilizadas
de refrigerantes e por apresentarem cores atrativas, muitas vezes
ocorre a ingestio acidental desses produtos por criangas. "E muito
dificil tratar esse tipo de intoxicagio porque nio se conhece a com-
posigio do produto; nio hd um rétlo”, diz.

Outro problema associado i satide ocorre em relagiio i eficicia
do produto informal. "Se o produto nio funciona para a aplica-
¢io a que se destina, por exemplo, uma dgua sanitiria que nio
desinfeta, o consumidor pode pensar que estd protegido quando
na verdade esti sujeito a doengas.”

Para as empresas regulamentadas, o impacto da informalidade
¢ muito grande, pois a diferenga de prego que o produto infor-
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mal apresenta em relagio ao formal chega a representar em al-
guns casos 80%, atraindo o consumidor, que nio tem ideia dos
riscos a que ele expbe suas familias.

Entre as propostas da Abipla para combater a informalidade
do setor estd a parceria feita com a Anvisa, para o langamento de
uma cartilha de orientagio para o consumider de como identifi-
car um produto informal e quais os riscos que ele apresenta.
"Neste momento, estamos desenvolvendo um projeto em parce-
ria com a Anvisa ¢ o Scbrae, de regularizagio de empresas no se-
tor de saneantes. Acreditamos que exista um grupo de empresas
bastante significativo que tem condigdes de ser regularizado.
Awalmente, das empresas formais, 95% sao micro, pequenas ¢
médias empresas.”

CHAMADO A RESPONSABILIDADE COMPARTILHADA

Asus:cutabilidadc da cadeia de produgio e consumo vem
ganhando espago na pauta do seror de sancantes. A Abipla for-
matou o Programa Movimento Limpeza Consciente, que estd sen-
do desenvolvido hd quase dois anos ¢ foi langado no inicio deste
ano, para contribuir com o desenvolvimento sustentivel do setor.
"0 Programa ¢ baseado em dois pilares: na ponta da cadeia estd a

#’Luiz Carlos Dutra, vice-presidente
corporativo da Unilever continua
na presidéncia da Abipla.

# Lisa Polloni, diretora de relagdes
externas da P&G, se mantém

na presidéncia da Sipla,

em uma nova gestio de trés anos.

#"Maria Eugenia Proenga Saldanha
& diretora executiva de ambas
as entidades desde Z003.













