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Setor de limpeza
tem expansao
acima da média

Secéo: Especial Pequehdédias Empresas
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Para o Valor, de Sdo Paulo

Os artigos de limpeza sdo os
campeses na perda de consumi-
dores que nao estio mais dispos-
tos a pagar por marcas lideres de
mercado. A migracio desses
compradores para marcas me-
nos conhecidas nio & um fato no-
vo, mas a crise financeira favore-
ceu ainda mais esse nicho. E isso
que revela um estudo da Latin
Painel feito para o setor de pro-
dutos de limpeza doméstica, 56
no ano passado, as inddstrias em
geral faturaram RS 11, 4 bilhdes
— acréscimo de 6,5% sobre o an-
terior. Ja a receita das micro, pe-
quenas e médias empresas deu
um salto de 13% nos primeiros
seis meses de 2009 — incremento
muito além dos dois ou trés pon-
tos percentuais superior ao Pro-
duto Interno Bruto (PIB) que vi-
nha sendo registrado nos alti-
mos cinco anos. Das 1.700 indfis-
trias dessa drea, apenas 5% sdo de
grande porte sendo que todo o
segmento emprega mais de 20
mil trabalhadores.

“Houve uma mudanga de hi-
bito do consumidor durante a
crise”, garante Maria Eugénia Sal-
danha, diretora executiva da As-
sociacdo Brasileira das Indiistrias
de Produtos de Limpeza e Afins
(Abipla). Os dados do levanta-
mento da [atin Painel acusam
que, ao contririo de outras dreas,
na de limpeza essa movimenta-
¢ao foi mais acentuada, com au-
mento de 6 pontos percentuais
entre os consumidores que tro-
caram as Iarcas por precos mais
em conta em 2008. Segundo o es-

empresas que levavam, em média
60 dias, € feita no momento em
que o fabricante entra no site da
Anvisa e preenche os dados ele-
tronicamente. “Facilita a regulari-
zagao das empresas de porte me-
nor e reduz custos na formaliza-
¢do do processo”, conta, Pelos
seus calculos, hoje o mercado in-
formal nessa area movimenta ao
redor de R$ 600 milhdes anuais. A
meta do programa & atingir todo
o pais. “Estamos considerando
um universo grande de empresas
que tém CNPJ e licencas de fun-
cionamentos de prefeitura e Cor-
po de Bombeiros, por exemplo,
mas ndo tém ainda a licenca sani-
taria emitida pela Anvisa, muitas
vezes por falta de informacéo”,
acrescenta Maria Eugénia.

“Nao fosse a informalidade, o
crescimento da receita mensal
seria bem maior”, avalia Otavio
Giglio Junior, gerente comercial
da Fabril Paulista Perfumaria Lt-
da, dona da marca Conde, que
tem como carro-chefe dgua sani-
taria e sabdo em pedra. Sua em-
presa faz parte do estudo feito
pela Latin Painel, exibindo vigor
no desempenho financeiro, prin-
cipalmente, apds a crise econd-
mica. “Temos crescido mensal-
mente entre 10% e 15%”, diz. “A
crise & uma chance para os pe-
quenos fabricantes mostrarem
seu potencial, oferecendo produ-
tos mais baratos, O consumidor
experimenta e, se o produto tiver
qualidade, se torna fiel”, comple-
ta Fernando Figueiredo, diretor
daa].F.Produtos de Limpeza Do-
méstica, dona da marca Idealax,
instalada na regido de Campinas,
interior do Estado de Sao Paulo.
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