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CONSUMO

Brasileiro
abandona
as marcas
premium

Estudo da LatinPanel detecta avango
dos produtos mais baratos em 2008

pram”, diz Fitima Merlin, dire-

MAIS CUNSUMIDORES COMPRAM MAIS BARATO

Pesuu:sx da LatinPanel detecta migragao para marcas dle baixo prego de 2007 para 2008
em 70 categorias em que monitora os gastos das famllias com cesta de compras

eetdiad ) tora de varejo da LatinPanel.
Porcautela, jdqueosefeitosain-  “O avango dos artigos de pre-
da nfio aparecem na renda, 05 cosbaixoseintermedidrios,em
brasileiros esto migrando das  detrimento das marcas pre-
marcasmaiscarasparaasmais  mium, éumamedida de cautela
baratas. Artigosdelimpezasio e poders se expmd:.r a0  longo
oscampebesnaperdadeconsu-  desteano, Arioeco-
mlduresquenaoesﬂinmmsdm‘ nnnncoﬂeraptmrarcomauce-
Postos a pagar por marcas pre- leragéio do desemprego.”
mium. No geral, os produtosde O volume total das compras
custo baixo e 0 j4 nouniver laLa-
predominam na cesta de com-  tinPanel - quemmﬁmm’mcate-
pras, como aponta estudo da  goriasde bens ndo durdveisem
empresade pesquisas LatinPa-  8,2mil domicfliosnoPais-ap
nelaocompararoconsumoresi-  tou, em 2008, crescimento de
dencialem 2008 comode 2007. 2% em relagio a0 ano anterior.
No segmento de limpeza, a um porcentual inferior acs
movimentagfo fol maissentida 4% de aumento em 2007 ante
com aumento de seis pontos 2006, mas indica, como avalia
porcentuais entre os consumi-  Fétima, que osganhos de renda
dores que trocaram as mareas  entre2005¢2007 com asmelho-
por oferta de pregonoano pas-  rias salariais nfio se dilufram.
sado. Essa migragfio represen- Para aindistria, cada ponto
tou queda de 21% em valor no  poreentual perdido coma subs-
segmento, mesmosemterocor-  tituigfo de marcas de maior va-
ridoreduciodovolumedecom- lor representa milhares de
pras. Itens como figua sanitdria  reais perdidos. Issorequer rea-
e detergente em pé esticentre  ¢fioripida paraevitar perdada
osque mais perderam compra-  participacdo de mercado con-
dores de marcas mais caras. quistada nos tltimos anos com
“As famflias estiio reade- oavancodarendaparaasmar-
quandooorg: cas ou populares.

deixam de: cumpm embora es-

0 mantra recorrente entre

tejam. com o gt

p

¢ao de produtos de maior valor
pelos de menoresprecosnapon-
tadovarejo. Fato que, reconhe-
cem,compromete arentabilida-
de dos negdcios. Mas todas ad-
mitem que reduzir pregos é
uma das intengdes, assimcome
intensificar as agbes promocio-
nais nos supermercados.

Apenas 0 seto_rd_e 1

higiene e limpeza
conseguiu escapar
a tendéncia

Aaceleragaodatrocadepro-
dutos captada pela pesquisa da
LatinPanel em diregéio aos pro-
dutos mais baratos s6 niio afe-
tou ainda a categoria de Higie-
nee Beleza, onde o consumo em
2008 crescen 11% em valor ante
© ano anterior, justamente en-
tre os itens de preco mais alto.
Pelasconsideragﬁes deFatima,
seriaumareagfiopsicolégicaao
climade crisequeinvadeodiaa
dia. “Tuma forma de indulgén-
eia, uma espécie de prémio pa-
ra suavizar a tenséo de gastar
com produtos que dfio prazer.”

José Vicente Marino, vice-
presidente de Negécios da Na-
tura,endossaaopinifio, mascre-
dita a manutencfio dos gastos
entreasmarcas premiumao fa-
to de a categoria ser a que mais
investe eminovagdo. “Na Natu-
ra, 67% do faturamento no ano
passadoveiode produtoslanga-
dos nos 1ltimos dois anos”, diz
ele.“Nasoutrascategorias, nio
hé indices de inovac¢fo no mes-
mo ritmo da nossa indistria.
Talvez, se houvesse, jd teria-
mossubstituidoavelhadguasa-
nitéria poralgomaisinovader.”

Pelo levantamento da La-
tinPanel, a categoria desodo-
rantes foi uma das que mais so-
freram com trocas por produ-
tosde menorprego. O gastodas.
familias com mareas de baixo
pregocresceude 26%,em 2007,
para 81% em 2008, E isso ocor-
Teu mesmo com as pmdutns de
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timos meses temsidoodequeo  no Pais é fruto da movimenta-  panhias de setores de alimen-
mercado interno vai garantir ¢Rodomercadointerno.Menos  tos, bebidas e produtos de lim-
uma travessia amena do Brasil  de 16% resulta de exportagoes, peza e beleza, tadas pelo
na erise global. Afinal, desta- as mais prejudicadas comare- Esl‘-admprefemamnao falarso-
cam sempre que cerca de 60%  tragio do coméreioexterno. bre suas estratégias, caso se
doProduto Interno Bruto (PIB) Algumas das grandes com-  acelere ainda mais a substitui-

todotendoau-
mentado na ponta das marcas
premium de 44%, em 2007, pa-
ra 49%, no ano passado. .



