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Pesquisa Consumidor que levava s6 22 itens, agora poe leite longa vida, salgadinho e iogurte no carrinho

Cresce lista de compras das classes D e E

Lilian Cunha
De S&o Paulo

Agficar, 6leo, macarrdo, suco em
pé, café e outros produtos basicos
formavam, até o ano passado, o
conjunto dos 22 itens que entra-
vam para o carrinho de compras
das familias brasileiras das classes
D eE, com renda média mensal de
até RS 846. Refrigerantes e condi-
cionadores de cabelo eram as pou-
cas extravagincias permitidas.

Mas no filtimo semestre, cinco
novas categorias de produtos en-
gordaram a compra desse consu-

midor: achocolatados em pé para-

misturar com leite; o prprio leite
{em versdo longa vida), caldos de

came e suas variagdes, iogurtes e
salgadinhos, Da mesma forma, as
familias que ganham entre RS
1.244,00eR$1.752,00(da classe C)
também incrementaram a lista de
compras — que de 32 passou a ter
33 categorias de produtos, com a
inclusio do creme de leite.

“Os brasileiros de classes mais
baixas estio comprando mais e
melhor”, diz Ana Fioretti, diretora
executiva da LatinPanel, empresa
que coordenou um estudo para
mapear s hibitos de consumo.de
8.200 lares durante o primeiro se-
mestredeste ano.

Trés fatores combinados, segun-
do Ana, foram os responsaveis pela
“turbinada” nas compras de super-

mercado das camadas mais baixas
da populagdo, O primeiro deles é o
ganho de renda que essa parcela
de consumidores vem conquistan-
do nos filtimos cinco anos. "Além
da renda, o que fez o comporta-
mento de compras desses dois
conjuntos mudar foi o medo de
que uma crise econdmica chegasse
e tamb&m o que chamamos de
‘movimento casulo’' — ou seja, a
tendéncia de as pessoas ficarem
mais tempo em casa”, diz Ana,
Como a recessdo ndo veio — pe-
lo menos para a maioria dos seto-
res — sobrou dinheiro no bolso do
consumidor. O dinheiro que ele
deixou de gastar em bens duriveis
comprados a crédito, Somando-se

aisso fatores como a Lei Seca, a gri-
pe suina, o medo da violéncia e a
falta de tempo, os consumidores,
conforme a pesquisa, escolheram
passar mais témpo em casa, mas
com mais qualidade, Por isso, o vo-
lume das cestas de alimentos, be-
bidas, higiene pessoal e produtos
de limpeza comprado pelas fami-
lias brasileiras aumentou 14% nos
primeiros seis meses de 2009, em
relagio ao mesmo periodo de
2008, O valor gasto com esses itens
cresceu 19% no mesmo intervalo,
de acordo com o levantamento da
LatinPanel,

Esse crescimento, segundo
Ana, supera a performance do
primeiro semestre de 2008,

quando o volume de compras en-
colheu 3% (em comparagio com
a primeira metade de 2007) por
conta da inflagio dos alimentos
verificada naquela época.

"0 que temos agora, entretanto,
nio & apenas a recuperagio do po-
der de compra perdido no ano
passado. £ um incremento real”,
afirma a especialista. A entrada
dos consumidores classes C, D e E
em novas categoria, segundo ela, é
uma prova desse movimento,

Todas as categorias de produtos
analisadas tiveram alta no consu-
mo. A compra de alimentos, por
exemplo, cresceu 15% em volume
no comparativo com o mesmo pe-
riodo de 2008. A cesta de limpeza

cresceu 13% e a de bebidas e higie-
ne, 8% e 6%, respectivamente.

Outro fator que demonstra ele-
vagdo nos gastos das familias, con-
forme a pesquisa, & o valor médio
gasto por compra, que também
subiu: passou de R$ 11,55 no pri-
meiro semestre de 2008 para RS
12,45 no mesmo periodo - deste
ano. A quantidade de idas ao pon-
to de venda, seja ele supermerca-
do, mercearia, padaria ou agou-
gue, também aumentou. Na mé-
dia — e independente de classe so-
cial — o consumidor, que fazia 13
visitas mensais, agora faz 15. “Ao
que parece, as pessoas s0 querem
sair de casa se for para abastecer a
despensa”, brinca Ana.



