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Todas as classes consomem mais no 12 tri

Pesquisa da LatinPanel aponta mudanca nos habitos dos consumidores, com mais refeicdes em casa

TATIANARESENDE
DAREDAGAD

A crise ainda ndo afetou o
consumo das familias brasilei-
ras com alimentos, bebidas, hi-
giene e beleza e limpeza do lar.
Segundo pesquisa da LatinPa-
nel, houve aumento em gastos e
em volume em todas as cestas
pesquisadas e classes sociais no
primeiro trimestre ante igual
periodo do ano anterior.

O volume de compras subiu
9%, e 0s gastos, 15%, com desta-
que para o consumo das fami-
lias das classes D e E, beneficia-
das pelo aumento real do sald-
rio minimo e por programas so-
ciais, como o Bolsa Familia.

Parte dessa expansao se deve
4 maior folga no orcamento
mensal com a diminuigio na
demanda por bens duréveis,
que perderam mercade com a
retraciio no crédito,

Afrequéncia de idas ao ponto
de venda também erescew: 6%
no geral e 8% entre a populagiio
" de baixa renda. “O consumidor
estd mais critico, fazendo com-
pras mais ‘picadinhas’. Vai
comprando 4 medida que pre-
cisa”, afirma Ana Claudia Fio-
ratti, diretora-executivado ins-
tituto de pesquisa que acompa-
nha semanalmente 8.200 do-
micilios em todo o pais.

A cesta de higiene e beleza foi
aque teve o maior crescimento
nos gastos no primeiro trimes-
tre e nos tltimos 12 meses en-
cerrados em margo na compa-
ragiio com os Tespectivos perio-
dosanteriores,

Para Marcos Quintarelli,
consultor especializado em va-
rejo, isso reflete as despesas
mais criteriosas também com
servicos., Um exemplo: as pes-
soas preferem fazer tratamen-
to e pintura de cabelo em casa
em vez de ir ao cabeleireiro. “0
consumidor esta trocando hd-
bitos de consumo e isso deve
continuar até o fim do ane.”

Outra prova disso & que, pela
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Pesquisa aponta crescimento de gastos
e volume de compras dos consumidores

CRESCIMENTO NO 12 TRI ANTE IGUAL PERIODO DE 2008
Considerando as cestas de alimentos, bebidas, higiene  beleza e limpeza

do lar, em %
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foi o crescimento nos gastos com
alimentacdo e bebidas dentro do
|ar, em 2008 no comparativo com
o ano anterior, jd descontada a
inflacdo do periodo

17 ao ponto de venda

3,6%

fol o aumento das despesas com
alimentacdo e bebidas fora de
casa, que, pela primeira vez desde
o inicio da pesquisa, foi inferior
a alta de gastos dentro do lar

" rorgia famiar superior 3 1D sakinios minimos. = renda famiar entred @ 10 sakidos minimes

I rencks Fariliar gk 4 salirios minimos
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primeira vez desde o inicio da
pesquisa desse dada, em 2004,
as despesas com alimentagio
em casa (7,8%) subiram acima
dos pastos com refeicio fora
(3.,6%), considerando 2008 an-
te 0 ano anterior. No confronto
de 2007 com 2006, 05 consumi-
dores tinham gastado 5,4% me-
nos para se alimentar no lar e
8,5% mais para comer fora.

Na avaliagio da diretora da
LatinPanel, em tempos de crise
o consumidor fica ainda mais
atento & relagio custo-benefi-
cio. Nos ultimos 12 meses ter-
minados em margo, quase me-
tade das categorias pesquisadas
(469) teve expansio em volu-
me e em gasto, como suco
pronto para beber, massa ins-
tantaneae sorvete.
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0Os supermercados estdo de
olho nesse nicho. De acorde
com o presidente da Abras (as-
sociagdo do setor), Sussumu
Honda, as opcies de comidas
pré-prontas nas gondolas vém
crescendo acompanhando a
demanda, que inclui também
o0s consumidores que levam es-
ses pratos para o trabalho para
economizar no almogo.

Estudo em 11 mercados da
Europa, da Asia e da América
Latina feito pela TNS World
Panel, grupo ao qual pertence a
LatinPanel, aponta o Brasil co-
mo o terceiro colocado em ex-
pansio no volume de compras
de bens nao durdveis, conside-
rando a variagio nos iltimos 12
meses até fevereiro. Em gasto,

o pais ocupaaguarta posicio.
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DAREUTERS

O Grupo Pdo de Agtcar
fechou o primeiro trimes-
tre com crescimento de
quase trés vezes no lucro
liquido, apoiado por con-
trole de custos e aumento
de vendas num periodo
que, diferente do primeiro
trimestre do ano passado,
ndo incluiu o movimento
do feriado da Péscoa.

A empresa encerrou o
primeiro trimestre com
lucro liquide de R% 94,9
milhdes ante R$ 33,2 mi-
lh@esum ano antes,

O grupo informou que,
incluindo ajustes para tor-
nar o resultado de janeiro
a marco de 2008 compati-
vel, o resultado do primei-
ro trimestre do ano passa-
do somou R$ 74,5 milhoes,
0 que gera um crescimen-
tode 27,3%.

“0 resultado apresenta-
do foi decorrente do cres-
cimento de vendas, de um
consistente controle de
despesas que resultaram
em uma importante evo-
lugao da performance ope-
racional”, informou o gru-
ponobalango.

Enéas Pestana, vice-
presidente administrativo
financeiro do grupo, nio
quis fazer comentarios so-
bre o Ponto Frio, rede de

varejo colocada a venda

pelos controladores, mas
lembrou que, em relagio a
essa ou a outras possiveis
aquisictes, “a companhia
estd muito preparada para
nio perder nenhuma
oportunidade”,
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